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Des nouvelles de la TACA 
 

Haut en couleur ! Voilà comment on peut qualifier l’été 2012. Toujours débordante d’activités, la TACA a su, comme par les années   

passées, faire découvrir les entreprises de la Chaudière-Appalaches aux consommateurs. En marge de ces activités, le travail a continué 

pour le réseau des Arrêts gourmands qui comptera sur une aide supplémentaire, grâce au prolongement du contrat de notre étudiante   

d’été, Céline Bellevue.  
 

On ne peut passer sous silence notre équipe d’animateurs de l’activité « Du producteur à mon bedon » qui a parcouru des milliers de km 

pour visiter les terrains de jeux et festivals en Chaudière-Appalaches. Martin Jr Pelletier, qui a fait fureur avec sa voix auprès des jeunes, 

a été secondé par son collègue du Conservatoire, Samuel Corbeil. Nous remercions cette équipe de « Super-Héros » pour le travail      

accompli et nous leur souhaitons bonne chance pour le retour au Conservatoire d’art dramatique ! Après avoir mis en place une       

consultation auprès des garderies, notre stagiaire d’été, Laure Verhoeff, a elle aussi regagné les bancs d’école dans sa terre natale. Ce fût 

une bouffée d’air « français » qui s’est répandue tout l’été dans nos bureaux et nous lui en remercions grandement. 
 

Finalement, notre équipe va voir réapparaître notre directeur général, Jean-Michel Bordron, en octobre prochain. Un retour attendu de 

TOUS !  Maintenant qu’il est temps de retirer mon chapeau d’intérim, je tiens à remercier toute l’équipe pour l’appui que vous m’avez 

donné durant ces derniers mois.  

Josée Boutin 

Septembre 2012 

Les projets du PDAR 

Projet – « Pousse-pouce » en garderie : une consultation qui fait du chemin 
 

L’été 2012 a été une période propice à la consultation! 31 familles, 40 producteurs et 18 garderies ont répondu à un sondage qui vise ¨ 

définir un concept pour le projet « Pousse-pouce ». Son objectif est de favoriser un contact avec les familles (en garderie) par le biais 

d’un partenariat avec des producteurs agricoles. Nous voulions valider trois composantes du projet : une offre de paniers de produits pour 

les familles qui fréquentent les garderies, une série d’ateliers sur l’utilisation des produits et des visites à la ferme. 
 

Nous analysons actuellement les résultats et l’automne devrait permettre de répondre aux questions fondamentales. Nous espérons un 

projet pilote au printemps 2013. Merci beaucoup à Laure Verhoeff qui a coordonné ce projet et aux participants pour leur disponibilité.  

 

Du producteur à mon bedon : 4500 nouveaux ambassadeurs 
 

Près de 40 terrains de jeux et les quatre expositions agricoles du territoire ont accueilli l’animation 

estivale « Du producteur à mon bedon ». Plus de 4500 jeunes ont été rencontrés directement cet été. 

Les évaluations sont unanimes : tant les animateurs que les jeunes ont apprécié la formule           

développée cet été et veulent accueillir une nouvelle animation en 2013. Des métiers de l’agroalimentaire à     

l’achat de proximité, en passant par la diversité des productions régionales, bon nombre de sujets ont été traités 

dans la bonne humeur et de façon ludique. 
 

Le projet n’aurait pas été possible sans le travail de nos trois animateurs sur le terrain : Samuel, Martin et Laure. Merci beaucoup à vous ! 

Votre dynamisme et votre grande aptitude à animer ont été des ingrédients clés du succès de l’animation.  
 

Ce projet a été rendu possible grâce à la collaboration du comité d’axe citoyens-consommateurs du PDAR 2010-2014, auquel participe le 

ministère de l’Agriculture, des Pêcheries et de l’Alimentation (MAPAQ), les quatre fédérations de l’UPA de la Chaudière-Appalaches, la 

Table Agroalimentaire de la Chaudière-Appalaches (TACA) et la Conférence régionale des Élu(e)s de la Chaudière-Appalaches.  
 

De plus, le projet s’est concrétisé grâce à l’appui des expositions agricoles de la région, soit l’Expo BBQ Bellechasse, l’Expo             

Saint-Isidore / Bassin de la Chaudière, l’Exposition agricole de Lotbinière et l’Exposition agricole de Beauce, et grâce à une subvention 

salariale accordée par le programme Emploi d’été Canada, administré par Services Canada. La Confédération de l’UPA (Secteur de    

l’éducation) est également partenaire financier du projet. 

Sébastien Béchard 
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La force d’un réseau : les Arrêts gourmands 

L’opinion des Arrêts gourmands  
 

Merci à tous les Arrêts gourmands qui ont participé, durant la période estivale, à l’étude socio-économique sur le réseau 

des Arrêts gourmands. Cette étude a permis de recueillir les opinions de plusieurs d’entre vous sur les apports du Réseau.  

Il est encourageant de constater que la majorité des sondés, soit 84 %, ont déclaré percevoir leur       

adhésion au Réseau comme une relation gagnant-gagnant. Ne l’oublions pas, l’idée d’un réseau est de 

faciliter le partage d’information, les partenariats ou les associations, dans le but d’atteindre un objectif     

commun. De ce fait, nous invitons les Arrêts gourmands à s’impliquer dans les activités du Réseau, mais    

également à tisser des liens avec les autres Arrêts gourmands de leurs localités. Veuillez noter que le compte-

rendu complet de l’étude sera disponible au courant du mois d’octobre sur le site internet de la TACA.  
 

Céline Bellevue 

Les Arrêts gourmands bien outillés ! 
 

Le réseau des Arrêts gourmands a mis à la disposition de ses membres de nouveaux outils répondant à des besoins 

exprimés par les entreprises : 

 

Guide de sensibilisation des employ®s dôune entreprise Arr°t gourmand : 
 

Afin de faciliter la formation des employés saisonniers, cet outil convivial présente notamment la définition du Réseau (rôle, 

mandats, structure) ainsi que sa raison d’être (vision, mission, valeurs), des incontournables afin de transmettre la juste            

information aux consommateurs.  

 

Normes graphiques dôutilisation du logo Arr°t gourmand : 
 

Afin de renforcer le positionnement et la notoriété du Réseau, l’établissement de ces normes graphiques a pour but d’augmenter 

la fréquence d’identification visuelle des Arrêts gourmands par le consommateur et ainsi, maximiser les retombées et l’intégrité 

collective de la marque. 

 

Communiqué de presse 101 : 
 

Ce document-synthèse vulgarise les bases d’un bon communiqué de presse : Quand l’envoyer ? Pour quels motifs ? Comment le           

construire ? Un modèle est également présenté avec une légende décrivant les principales composantes incontournables. 

 

Affiche Pssst! : 
 

Il s’agit d’une affiche plastifiée qui identifie les Arrêts gourmands auprès des consommateurs lorsqu’ils sortent de leur entreprise 

pour aller à leur rencontre dans des évènements. Mentionnons par exemple le Marché Aliments du Québec à Expo-Québec où 4 

entreprises se sont relayées au kiosque Arrêts gourmands, une nouvelle formule afin de se partager les journées de représentation 

et les coûts de location ! 

 

Les Arrêts gourmands très médiatisés ! 
 

La saison estivale est le temps fort de l’année pour les entreprises agroalimentaires. Les Arrêts gourmands ont    

profité de cet engouement pour se faire voir dans les différents médias, que ce soit avec le Concours photos      

Facebook des Arrêts gourmands, largement repris par les journaux de la r®gion ou encore ¨ la Premi¯re cha´ne 

radiophonique de Radio-Canada ! En effet, l’émission radiophonique Bien dans son assiette a diffusé 8 reportages 

mettant en vedette nos Arrêts gourmands, tous étant disponibles pour écoute sur la page facebook des Arrêts    gour-

mands : www.facebook.com/arretsgourmands Une belle visibilit® pour un r®seau unique !  

 

Ariane Sansoucy-Brouillette 

http://www.taca.qc.ca/files/Guide_employes_AG2012.pdf
http://www.taca.qc.ca/files/Normes_graphiques_juin2012.pdf
http://www.taca.qc.ca/files/Communique_presse101_AG_2012.pdf
http://www.taca.qc.ca/files/AffichePSSST_AG_2012.pdf
http://www.facebook.com/arretsgourmands
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La force d’un réseau : les Arrêts gourmands Les activités estivales : faire connaître nos entreprises 

Vélo gourmand dans Bellechasse 
 

Pas moins de trois randonnées étaient prévues au cours de la saison estivale, où en moyenne 50 km étaient     

parcourus à la recherche des paysages et saveurs de la région. L’édition bellechassoise a été un réel succès 

grâce à la vive participation de 5 Arrêts gourmands et pas moins de 45 cyclistes pour la journée. La            

collaboration habituelle du Club cycliste de Lévis a fait en sorte que le circuit vélo était sécuritaire et agréable. 

Étant donné le temps des vacances et les caprices de Mère Nature, nous avons malheureusement dû annuler les   

éditions prévues à Thetford Mines et dans L’Islet. La 2e ann®e de V®lo gourmand est, somme toute, une r®ussite. Lôan prochain, nous  

devrons planifier les dates afin de maximiser le nombre de participants. D’ailleurs, il va de soi que la collaboration avec les intervenants 

des MRC hôtes est une clé de la réussite promotionnelle de Vélo gourmand. Nous proposerons de nouveau l’activité dans les MRC où les 

randonnées n’ont pas pu avoir lieu en 2012.  

 

Camping Caravaning : un marché public Arrêts gourmands ! 
 

Une nouveauté à l’occasion du rallye de la Fédération Internationale de Camping et de Caravaning (FICC) : un 

marché public proposé aux participants. L’évènement étalé sur deux jours, le jeudi et vendredi 2 et 3 août, s’est 

avéré un succès autant pour le consommateur que le producteur. À l’ouverture du Marché, déjà on pouvait voir 

une file d’attente : un achalandage prometteur ! L’offre de produits rendait justice à la diversité des produits de 

la Chaudière-Appalaches. Les entreprises ont su répondre à l’appel, démontrer leur savoir-faire et leur couleur     

particulière. Les participants, enchantés de pouvoir repartir avec des emplettes locales, ont pu rapporter les produits à leur campement et 

plusieurs sont revenus le lendemain. Ce type d’évènements sera à développer afin d’être proposé aux divers festivals et activités dans la  

région.  

 

Cocktails Dînatoires : Expo BBQ St-Anselme et le Festival à la Ferme 
 

La TACA a organisée deux cocktails dînatoires qui ont su réveiller les papilles des participants des festivals 

agricoles. Le 5 juillet, quelque 250 convives ont su apprécier le travail des producteurs locaux à l’occasion de 

« Bellechasse en Saveurs ». Cette activité est récurrente pour l’Expo BBQ Bellechasse et gagne en popularité. 

Celui du 7 septembre, à Sainte-Hénédine en Nouvelle-Beauce, fût tout autant apprécié. Le Festival à la ferme, 

qui se tenait à la Ferme du Chasseur, a adopté pour une première fois la formule « cocktail dînatoire ».     

L’expertise de la TACA dans ce type d’évènement n’est plus à faire : c’est un concept gagnant, unique et    

original. C’est une manière unique et originale de faire découvrir sous ses plus beaux aspects les produits de la 

région, en plus d’être une occasion d’affaires convoitée pour les entreprises. Le tout apporte une valeur ajoutée au festival.  

 

Vent de Saveurs sur le St-Laurent 
 

Les 13, 20 et 27 juillet ainsi que le 3 août ont été les dates retenues pour la quatrième édition de Vent de       

Saveurs sur le St-Laurent. Les couleurs de Goûtez Lotbinière ont été déployées lors des traversées du           

13 juillet. Malheureusement, lô®dition du 20 juillet a ®t® annul®e en raison dôun manque de participation    

d’entreprises. Toutefois, les entreprises ont répondu à l’appel le 27 juillet et 3 août. D’ailleurs, le 3 août était 

une édition spéciale « Arrêts gourmands ». En plus des dégustations, la présence de la mascotte et du         

personnel du réseau des Arrêts gourmands ont permis d’informer les visiteurs sur les caractéristiques du regroupement. Les usagers du 

traversier sont heureux de constater qu’il est possible de déguster des produits de la région sur place. Pour l’édition 2013, nous pensons 

réduire les dates disponibles, et privilégier des activités thématiques.  

 

Animation au Tournoi de golf du Patro de Lévis 
 

Dans la catégorie des activités « ajoutées » au cours de l’été, la TACA ainsi que la Boutique des produits régionaux de Bellechasse ont   

participé à l’animation du Tournoi de golf du Patro de Lévis, le vendredi 31 août à Saint-Michel de Bellechasse. En effet, l’animation était 

située entre deux trous du parcours :  un mini-bar du terroir attendait les participants ! Cette idée répond bien au côté festif dôun tournoi de 

golf, et les joueurs ont apprécié. Pas moins de 4 entreprises composaient les 12 possibilités de dégustation présentées.  
 

À refaire l’an prochain ! 

Marylou Boulianne 
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Des données inspirantes 

L’équipe de la TACA 

 

 

 

Table Agroalimentaire de la Chaudière-Appalaches 

5410, boul. de la Rive-Sud, bureau 77   

Lévis, (Québec) G6V 4Z2 

Téléphone : 418 837-9008    

Télécopieur : 418 837-1138 

Courriel : info@taca.qc.ca 

Site Internet : www.taca.qc.ca 

 

Jean-Michel Bordron, 

directeur général 

418 837-9008 poste 243 

jm.bordron@taca.qc.ca 
 

 

Josée Boutin, 

adjointe administrative 

418 837-9008 poste 234 

j.boutin@taca.qc.ca 

 

Ariane Sansoucy-Brouillette 

conseillère en développement régional 

418 837-9008 poste 263 

a.sansoucy-brouillette@taca.qc.ca 
 

 

Marylou Boulianne 

conseillère en développement régional 

418 837-9008 poste 229 

m.boulianne@taca.qc.ca 

 

Céline Bellevue 

agente de projets 

418 837-9008 poste 247 

c.bellevue@taca.qc.ca 
 

 

Sébastien Béchard  

conseiller en communication 

418 837-9008 poste 241 

s.bechard@taca.qc.ca 

 

Irène Fraser 

agente de secrétariat 

418 837-9008 poste 225 

 

 

Jean-Roch Turcotte 

conseiller stratégique 

418 837-9008 poste 234 

La relation avec les consommateurs : quelques constats canadiens 
 

Un sondage rendu public par BMO Banque de Montréal en août 2012 et réalisé par Pollara montre que la vaste majorité des Canadiens 

sont prêts à payer une prime importante pour acheter local. C’est à l’épicerie que le désir d’ « acheter local » est le plus fréquent. À     

l’épicerie, 91 % des répondants disent favoriser des produits canadiens dans l’acte d’achat pour les fruits et légumes, le poulet et le bœuf 

principalement. 
 

Selon cette même étude, 77 % des consommateurs canadiens achètent leur nourriture au supermarché. Toutefois, plusieurs Canadiens 

s’approvisionnent directement d’un fermier (12 %). Ce pourcentage augmente à 16 % au Québec. Les répondants disent que la principale 

raison qui motive leur choix est la contribution à l’économie régionale (Source : La Presse Affaires – 3 août 2012). 

 

L’ensemble des sondages réalisés depuis des années semble confirmer cet intérêt envers les produits régionaux. Dans la foulée de la   

campagne nationale « Aliments du Québec : Toujours le Bon Choix » et des actions menées dans la région : plan de communication 2011

-2014 sur la valorisation du secteur agroalimentaire, marchés publics, Arrêts gourmands, les Journées Couleurs et Saveurs, etc., nous ne 

pouvons que nous réjouir de l’intérêt des acteurs du secteur agroalimentaire et des consommateurs dans l’appropriation de leur secteur 

agroalimentaire.  

Sébastien Béchard 

www.facebook.com/votretaca 
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